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All Around Paid Content & Paid Services! —
Wie Medienhauser kiunftig ihr Geld verdienen

Expertenforum der VDZ Zeitschriften Akademie am 1. Juni 2010 in Hamburg

Berlin, 13. April 2010 — Mit Inhalten im Internet Geld zu verdienen — Paid Content — haben
sich viele Verleger auf die Fahnen geschrieben. Dafir miissen die Verleger aber nicht nur
auf eine fairere Beteiligung an und mehr Transparenz bei der Verwertung der von ihnen ge-
schaffenen Inhalte setzen, sondern vor allem auf die Entwicklung eigener neuer Geschéfts-
modelle fur Paid Content. Die Anstrengungen kénnen sich lohnen, denn die Bereitschaft der
Internet-Nutzer, kostenpflichtige Angebote zu nutzen, ist grofRer als oft angenommen. Ein
Drittel von 27.000 Befragten ist nach einer internationalen Nielsen-Studie bereit, fir den Zu-
gang zu Printangeboten im Web zu bezahlen. Wie aber lasst sich dieses Potenzial nutzen,
wie kommen Verlage an die User, die bezahlen? — das ist das Thema des Expertenforums
All Around Paid Content & Paid Services der VDZ Zeitschriften Akademie am 1. Juni 2010 in
Hamburg.

Um Antworten zu finden, wie Medienhauser kiinftig ihr Geld verdienen und inwieweit Paid
Content & Paid Services hier einen Beitrag leisten kdnnen, werden neben nationalen und
internationalen Case Studies auch Konzepte der idealen Preisfindung, Nutzeransprache,
Distributionsplattformen und digitalen Vertriebskanale vorgestellt.

Medienexperten unter anderem von Axel Springer, Hubert Burda Media, DPV Gruner + Jahr,
Deutsche Telekom, Fox Mobile Group, Stiftung Warentest, YOC, Simon-Kucher & Partners,
Greenwich Consulting Deutschland, Neofonie, WanSquare, Playboy Germany und Fittkau &
Maald Consulting werden uber die Chancen und Mdglichkeiten von Paid Content/Services
sprechen und die Zukunftstrends von Bezahlinhalten fiir die Verlagsbranche aufzeigen.

Die Eroffnungskeynote wird Francois Bonnet, Chefredakteur und Mitgriinder der franzdsi-
schen Online-Zeitung Mediapart.fr halten. Inmitten der Medienkrise hat das franzdsische
Online-Magazin Mediapart, das sich ausschlief3lich Gber Abonnements finanziert, bereits
Uber 17.000 zahlende Abonnenten gewonnen. Die Gewinnschwelle will ,Medipart.fr 2011
erreichen. Francois Bonnet wird das Geschaftsmodell von Mediapart.fr vorstellen. Ferner
wird Helmut Hoffer von Ankershoffen, Grinder und Geschéftsfiihrer von Neofonie, dem Er-
finder des ,WePad", iber dessen Auswirkungen und Chancen fur Verlage sprechen.

Weitere Themen des Expertenforums:

Vertriebskanéle: E-Kiosk, iPad, WePad & Co.
Neue Distributionsplattformen
Pricing-Strategien und Micropayment

Do’s & Dont’s von Bezahlangeboten

Nutzer- und Nutzungsdaten

Best Cases

Das vollstandige Programm und die Méglichkeit zur Anmeldungen finden Sie unter:
www.zeitschriften-akademie.de
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V D Z Zeftschriften Akademiogy

Weitere Informationen:

Peter Klotzki

VDZ Zeitschriften Akademie GmbH

Tel: +49 (30) 72 62 98-181

E-Mail: m.geffken@vdz.de

Internet: www.zeitschriften-akademie.de

Uber die VDZ Zeitschriften Akademie:

Die VDZ Zeitschriften Akademie unterstiitzt die deutschen Zeitschriftenverlage seit 1993 bei der Aus- und Weiter-
bildung ihrer Mitarbeiter in einem sich dynamisch entwickelnden Medienmarkt. Nach dem Grundsatz ,Aus der
Praxis fir die Praxis“ geben Experten aus der Verlags- und Medienbranche ihr Wissen in Seminaren Zertifikats-
kursen, Expertenforen und Kongressen an die Teilnehmer weiter. Aul3erdem im Angebot der VDZ Zeitschriften
Akademie: internationale Studienreisen, akademische Programme und die VDZ Sommerakademie sowie weitere
Serviceangebote wie das Verzeichnis ,VDZ Mediendienstleister’. Die VDZ Zeitschriften Akademie richtet sich an
alle Beschaftigte der Medienbranche, vor allem aber an die Beschéftigten der Zeitschriftenverlage — bei Publi-
kumszeitschriften wie bei Fachzeitschriften. Jahrlich werden von uns etwa 2.000 Teilnehmer aus- oder weiterge-
bildet. Weitere Informationen unter: www.zeitschriften-akademie.de oder www.vdz.de
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